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Az online marketing kihivasai

Az Obudai Egyetem Keleti Kdroly Gazdasdgi Kardnak a Kihivdsok az online marketing vild gdban — milyen
ma a jo marketing(es)? Cimmel dprilisban megrendezett, hagyomdnyteremtének szdnt konferencidjdn a
résztvevék konkrét megolddsokat hallhattak arrdl, hogy milyen uj, hatékony marketingmddszerekkel ér
hetbk el az egyes korosztdlyok.

Sz6 volt arrél, hogy napjainkban a véllalatok marketingstratégiai tervez&inek szamolniuk kell a
megvaltozott hirdetési szokasokkal. A televizids hirdetések megnézése mellett egyre tobben fordulnak
az internetes fellletek felé. Bar itt is jelent6s kilénbségek vannak. A legaktivabban az id6sebb generacio
oszt meg tartalmakat. A kdzvélekedéssel ellentétben a fiatalabb korosztalyok még mindig nagy szamban

vannak jelen a Facebookon, de 6k inkdbb informacidk gyljtésére és tajékozddasra hasznaljak a fellletet.
Mds-mas maddszerekre van szlikség a fiatalabb és az id6sebb korosztdlyok eléréséhez. Garai-Fodor
Monika, a Keleti Karoly Gazdaségi Kar oktatési dékanhelyettese szdmolt be a Csiszarik-Kocsir Agnessel,
tovabba a kar oktatoival k6zosen végzett, a fiatalok pénzlgyi tudatossagat vizsgald kutatasukrél. A Z és
Y generdacid tagjai elsérend(i szempontnak a pénz biztonsagi funkcidjat és hosszi Osszefogas a
latdssériltekért tavu értékét tartottak. Azt is tobben allitottdk, hogy a pénz biztonsdgérzetet ad, és a
pénzt érdemes megtakaritani. Ezzel szemben azok az allitasok, melyek szerint a pénz altal tébb baratot
lehet szerezni, vagy hogy a pénz altal értékesebbé vélik az ember, nem voltak jellemz&ek. Ezutédn egy
polgdrmester, valamint egy kommunikacios cég, egy nonprofit szervezet és egy piacvezetd hazai sorgyar

marketingszakemberei tartottak el6adasokat a gyakorlati tapasztalataikrol.
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